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La industria musical
recupera el optimismo

Las productoras confian en la red para remontar la caida de ventas

CarLos G. ABaJo Madrid

ué le dice un vendedor

del top manta al pre-

sidente de los Produc-
tores de Miisica de Espafia?
“Jefes, tienen que acabar con
los de internet, que nos estin
matando a todos” No es un
chiste, sino un didlogo real ci-
tado por Antonio Guisasola,
presidente de Promusicae,
ayer al presentar los datos de
ventas de miisica grabada de
2005, que siguen cayendo -un
5%-—. Los productores se han
rendido ya al proverbio “si no
puedes con tu enemigo, finete
a éF, y apuestan por las des-
cargas en la red; legales, eso
si, como no dejaron de repe-
tir en toda la presentacién
Guisasola y otros represen-
tantes dela industria.

Promusicae agrupa a 70 dis-
cogrificas, incluyendo a las
cuatro multinacionales, Sony
BMG, Emi, Warner y Univer-
sal. En 2005 vendieron 407
millones de euros, frente a los
431 del afio anterior. En la
rueda de prensa no faltaron
las quejas contra la pirateria
y las reclamaciones al Go-
bierno, pero esta vez “hay mo-
tivos para el optimismo”,
seglin Guisasola. La esperan-
Za es que las ventas digitales
compensen la bajada de los
soportes fisicos, como ya esta
empezando a pasar interna-
cionalmente. En 2005 los
formatos clisicos bajaron un
6,7%, pero €l mercado en con-
Jjunto solo cay6 un 39%.

En este aspecto, Espafia
“estd peor que otros paises”,
asegurdé Guisasola. Razones
posibles son “la falta de cos-
tumbre de pagar por internet
v la poca cobertura del ADSIL?
Otra, 1a escasez de campafias
publicitarias. “Solo veo vallas
de Ipod [el aparato repro-
ductor de musica de Apple],

olucion del mercado
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“El canon es una
solucién anticuada”

Antonio Guisasola se define
como un “converso del an-
ticanon”. El presidente de
los Productores de Miisica
de Espaiia cree que el
canon de los derechos de
autor sobre las canciones
es una “solucién anticuada
para un problema anti-
guo”, y que “tenia sentido
cuando no se podia con-
trolarlo que se hacia con
1as canciones”. Ahora, sis-
temas como ¢l DRM per-

miten especificar el nime-
ro de copias legales que su
comprador puede hacer:
“Siempre va a haber pira-
tas que se lo salten, pero
Ia mayoria de la gente no
lo hace”

Guisasola descarta por
“injusto” que se pague un
canon sobre la miisica solo
por fener una conexion a
la red, y defiende otras po-
sibilidades, como una tari-
fa plana musical.

pero no de Itunes [el sitio de
descargas]. Pero Mariano
Pérey, de Warner, no estaba de
acuerdo: “En Italia y en Fran-
cia han hecho la misma ecam-
pafa.”

En todo caso, reconocieron
que habian fallado en comu-
nicacién. Y que “falta un
operador fuerte de Ambito
local”;, dijo Guisasola. “Terra lo
intent6 pero no sali6 bien”
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AUn no hay 4aatos econo-
micos de las descargas por in-
ternet, “aunque estaran antes
del verano”, segin Guisasola.
Lo que se sabe es que de los
tres millones de canciones
descargadas en formatos di-
gital, el 85% fueron a través
del mévil, que en 2005 supu-
sieron 11 millones de euros; el
2,6% del mercado fisico.

Interrumpido en dos oca-
siones por el silbido de La
muerte tenia un precio (“las
previsiones no lucen hala-
giiefias, hubiera preferido un
Aleluyah™), Guisasola subra-
¥6 que los productores ne se
llevan nada de las melodias en
la mayoria de los casos, pues-
to que se trata de versiones,
que solo pagan derechos de
autor. La SGAE si que inclu-
ye estas ventas en sus cdlcu-
los, segiin lgs cuales la in-
dustria facturé 480 millones
de euros en 2005, frente a los
474,5 del afio anterior.




